Nachrichten neu.gxd:Layout 1

o)
o
o
(Q\
N
o

23.10.2008

Von LOHAS,
99-Cent-Shops und
nachhaltigen Drucken

Neuer Moralismus, Pragmatismus,
Bodenstiandigkeit, Spaflkultur — Be-
griffe wie diese wabern derzeit um

die neue, heif} begehrte Zielgruppe
der LOHAS (Lifestyle of Health
and Sustainability). Das Leben ge-
nieflen, dabei auf seine Gesundheit
achten und 6kologisch und sozial
korrekte Konsumgiiter erwerben:
Das ist bei einem wachsenden Teil
der Bevolkerung en vogue. Auf

der anderen Seite scheint aber auch
der Hang zum moglichst Billigen
ungebrochen zu sein. 99-Cent-Li-
den, Super-Schnippchen-Angebote
und somit die konsequente Igno-
rierung von 6kologischen, sozialen
und qualitativen Aspekten sind
immer noch an der Tagesordnung.
So stehen sich zwei Einstellungen
gegeniiber: ,Ich rette die Welt und
geniefle dabei“ und ,,Nach mir die
Sintflut“. Es wird sich zeigen, welche
Haltung auf Dauer bestehen kann.
Wir von LokayDRUCK gehen von
solchen Trends unbertihrt unseren
eigenen Weg. Seit drei Jahren, als
»LOHAS® und ,,Nachhaltigkeit*
nur wenigen bekannt waren, ver-
pilichten wir uns konsequent dem
nachhaltigen Drucken. Seitdem un-
terstreichen wir mit der in Deutsch-
land wohl umfangreichsten
Kollektion 6kologischer Papiere, wie
sich hochste qualitative Anspriiche,
Service und Nachhaltigkeit zu wett-
bewerbsfihigen Preisen verbinden
lassen — und bieten damit unseren
Kunden in Zeiten des Klimawandels
und einem wachsenden Bewusstsein
einen echten Mehrwert. Eine interes-
sante Lektiire wiinscht Thnen
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Die Zerreissprobe

Noch vor gut einem Jahr war Carina Hinze Design-Studentin an der Fachhochschule Potsdam.
Die umweltbewusste junge Frau erkannte schon wihrend ihres Studiums ein grofles Defizit in der
deutschen Design- und Druckerlandschaft: Wer seinem okologischem Gewissen auch beim Drucken
gerecht werden wollte, stand schnell ratlos da. Prompt war das Thema ihrer Diplomarbeit

geboren — ,, Printmedien umweltbewusst gestalten .

Herausgekommen ist ein 130-seitiges

Kompendium, das allen am Druckpro-
zess Beteiligten — ob Designer, Auftrag-
geber oder Drucker — einen einmaligen

Uberblick tiber

Hauptsache schon®? Jeder, der vor die-
ser Frage steht, bekommt von Carina
Hinze auf sachliche und doch leicht les-
bare Weise einen in Deutschland bislang

rund ums umweltfreundliche Drucken

klimansa h.'.r.alq'

lage. Checklisten am Ende jedes Kapi-
tels dienen als Leitfaden fiir den Kon-
takt mit Herstellern und Druckern.
Dank ansprechenden Layouts, frischer
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einmaligen Uberblick, wie
man die gesamte Prozesskette

bei Printprodukten moglichst
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gibt. Die Rolle von LokayDRUCK?
Wir sind so von diesem professionellen
Werk tiberzeugt, dass wir das Hand-
buch im Eigenverlag herausgeben wer-
den. Die erste Auflage erscheint im
Januar 2009. Einen ersten Eindruck ver-
mitteln wir Thnen bereits hier.

Oko oder konventionell? Ressourcen-
schonend oder ,egal-wie-hergestellt-
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DruckzMedien

hohem Qualititsniveau ge-
stalten kann.
\  Jedes der funf Kapitel (Pa-
{ pier, Format, Farbe, Dru-
ckerei und Veredelung) ist
fir sich allein schon ein
Nachschlagewerk. Beispiel
Papier: Welche Papierarten,
welche Veredelungsform
wiahlen? Welche Zertifi-
kate garantieren was? Und
welche Alternativen gibt
es? Dazu erntichternde Fakten
wie ,,Jede Minute werden weltweit 26
ha Wald vernichtet. Diese Fliche ent-
spricht etwa einem acht Kilometer lan-
gen dreispurigen Autobahnabschnitt.“.
Piktogramme in Form eines umwelt-
freundlichen Engels und eines teufli-
schen Dreispitzes machen das Fiir und
Wider (die Zerreissprobe!) jedes behan-
delten Aspekts deutlich und geben dem
Nutzer eine gute Entscheidungsgrund-

Eilmeldung!
2008

im Finale stehen.

Kurz vor Redaktionsschluf§ er-
reichte uns die Meldung, dass
wir fiir den Druck&Medien
Award 2008 nominiert sind und

In der Rubrik ,,Umweltorien-
tiertes Unternehmen 2008 wur-
den wir von der Jury, bestehend
aus namhaften Kunden und Auf-
traggeber fur die Druckwirt-
schaft wie Volkswagen,
Brockhaus, Tui, Hapag Lloyd,

Grafik und selten eingesetzter Halbsei-
ten ergibt sich auch optisch und hap-
tisch ein ungewohnter, aber zielsicherer
Umgang mit dem Okoleitfaden. Ange-
nehm ist auch Carina Hinzes undogma-
tischer Umgang mit dem Stichwort
,0ko“, sie geht das Thema pragmatisch
an und lasst dabei nie die Erfiillung
eines zentralen Designer- und Drucker-
kriteriums aufler Acht: Das Erreichen
von Top-Qualitit.

Und endlich gibt es ein verniinftig zu-
sammengestelltes Glossar, das allen Le-
sern gute Erklirungen zu den
wichtigsten Begriffen aus dem (6kologi-
schen) Design- und Printbereich gibt.
»Die Zerreissprobe — Printmedien um-
weltbewusst gestalten®, dieses Buch
konnte sich bald zum Standardwerk
aller umweltfreundlichen Designer,
Auftraggeber und Druckfachleute ent-
wickeln.

Mehr Infos und Bestellmoglichkeiten
finden Sie ab Januar 2009 unter
www.lokay.de

Dr. Oetker, Jahreszeitenverlag,
ZEIT-Verlag und Publicis, aus-
gewahlt.

Der vom Fachmagazin Druck&
Medien ausgeschriebene Bran-
chenpreis fiir die deutsche
Druckwirtschaft wird in diesem
Jahr zum vierten Mal vergeben.
Wir freuen uns sehr tiber die
Auszeichnung und bitten Sie,
uns am 06.11.2008 die Daumen
zu driicken, denn an diesem
Abend ist die grofle Gala mit

Preisverleihung in Berlin!!!







